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Einleitung

Willkommen bei AKW Berlin

Wir sind Ihr Team fiir die Umsetzung lhrer Flyervertei-
lung, Plakatwerbung oder die Planung und Durchfiih-
rung lhrer kompletten Kampagne. Seit 2012 sind wir
als Werbemedien-Dienstleister bundesweit in der Kul-
turwerbung tatig. Wir wissen was Sie weiterbringt und
setzen alle MalRnahmen nachvollziehbar und transpa-
rentum. In Berlin betreiben wir mitdem Kulturboard und
dem Kulturposter-Netz eigene Werbemedien. Dazu
haben wir ein eigenes Promotionteam. Ein bundes-

Andreas Otto
Kundenberatung

Telefon: +49(0)30 - 447 187 60
E-Mail: a.otto@akw-berlin.de

Kundenstimmen

E-Mail: info@akw-berlin.de

weites Netzwerk zu vielen regionalen Kultur- und Au-
Renwerbern hilft uns bei der Umsetzung von (iber-
regionalen Kampagnen. Zum grofen Teil setzen wir
kulturelle WerbemafRnahmen um. Als klassische Me-
diaagentur sind wir ebenfalls fiir Dienstleister, Start-
Ups, Handel und Consumer Products tatig.

Wir sind immer von Montag bis Freitag in der Zeit
von 09 bis 18 Uhr telefonisch sowie auch persénlich
im Biro fiir Sie erreichbar.

Daniel Goslar
Kundenberatung

Telefon: +49(0)30 - 440 522 37
E-Mail: d.goslar@akw-berlin.de

Wir danken AKW BERLIN fir die jahrelange zuverlassige Verteilung unserer monatlichen Spielplane, die vie-
len Schnellschiisse und die immer freundliche und kompetente Beratung. Ihr seid die Besten! Grife aus Neukdlin!

Nicole Hasenjager (Geschéftsleitung, Heimathafen Neukélin)

Seit nunmehr 7 Jahren arbeiten wir mit AKW Berlin zusammen. Wir schatzen die Zuverlassigkeit und die professionelle
Betreuung der Mitarbeiter. Auch kurzfristige Auftrage werden gewissenhaft erfillt. Gern arbeiten wir auch in Zukunft eng mit
AKW zusammen und kénnen sie auch guten Gewissens weiterempfehlen.

Holger Hartenhauer (Marketing, Eightball GmbH / Soda Club)

Referenzen
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Weitere Kundenstimmen und Referenzen finden Sie auf www.akw-berlin.de/referenzen
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Agentur fir Kulturevent Werbung Berlin eK.

Kuglerstrale 33
10439 Berlin

Birozeiten: Mo. - Fr. 09:00 - 17:00 Uhr

Telefon: +49 (0)30 - 440 522 37
Telefax: +49 (0)30 - 440 522 38

E-Mail: info@akw-berlin.de
Internet: www.akw-berlin.de

USt-ID: DE281027265

HRA: 53065 B / RG Charlottenburg

Coverbild: AKW BERLIN
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Telefon: +49 (0)30-440 522 37

Medieniibersicht

Flyer gehdren zu den klassischen Werbemitteln
in der Veranstaltungswerbung und sollten auch in
Zeiten verstarkter Online-Werbung nicht vernach-
lassigt werden. In hoch frequentierten Locations und
gut sichtbar in Flyerdisplays platziert, erfillt der Flyer
nach wie vor sein Ziel.

In der Metropole Berlin steht lhnen mit dem
KULTURBOARD BERLIN ein leistungsstarkes Flyer-
displaynetz zur Verfigung, mit dem Sie jede urbane
Zielgruppe erreichen. lhre Flyer werden gut sichtbar
prasentiert, was zum Mitnehmen anregt.

Die HAND-ZU-HAND-VERTEILUNG ist die direkte
Ansprache lhrer Zielgruppe durch geschulte Promo-
tionkrafte vor Messen, vor Events oder auf offent-
lichen Platzen.

Die FREIE AUSLAGE eignet sich gut zum Erreichen
spezieller Zielgruppen. Extra zusammengestellte
Touren, die sich nach Ihren Vorgaben richten, brin-
gen ihre Flyer in genau die Locations, die ihre Ziel-
gruppe frequentiert.

Die HAUSHALTSVERTEILUNG bringt lhre Flyer
direkt in die Briefkasten. Diese Werbeform ist beson-
ders fir ortsbezogene Werbemalnahmen geeignet.

Fir bundesweite Flyerkampagnen sind wir lhr Spe-
zialist. Als Spezialmittler-Agentur fiir Flyerwerbung,
kennen wir samtliche regionalen Verteildienste und
wissen genau, wer in welchen Regionen die beste
Qualitét liefert. Wir bieten Ihnen bundesweit natirlich
die gleichen Losungen an wie in Berlin, und das zu

Flyerverteilung > Medieniibersicht

giinstigen Konditionen. Wir verteilen auch Give-
aways, Zeitschriften und individuell zusammen-
gestellte Promotionpacks. Die Mdoglichkeiten sind
vielfaltig. Gerne stellen wir Ihnen hier Ideen fir lhre
kreative Planung vor.

Zusétzlich bieten wir lhnen einen FLYERDRUCK-
SERVICE fir die gangigen Flyerformate DIN A7 bis
DIN lang auf unterschiedlichen Materialstarken an.
Ebenso drucken wir auch klassische Postkarten fiir
die Verteilung. Wir beraten Sie gern bei der Auswahl
des passenden Papiers. Wir drucken nur fiir die Ver-
teilung Uber AKW BERLIN.

Verschaffen Sie sich auch einen Uberblick iiber die
verschiedenen Formate und die technischen Spezi-

fikationen.

Sie haben weitere Fragen? Rufen Sie uns einfach an
oder schreiben Sle uns eine Mail.

Wir beraten Sie gern ausfihrlich und erstellen lhnen
ein individuelles Angebot.
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Kulturboard Berlin

Im Kulturboard Berlin befinden sich Theaterpro-
gramme, Flyer fir kulturelle Veranstaltungen, Kon-
gresse, Workshops, Festivals, GroBveranstaltungen
und Ausstellungen. Die junge und ausgehfreudige
Zielgruppe findet Clubprogramme, Szenemaga-
zine, Flyer fir Open Air Events und Konzerte im
Kulturboard vor. Die Flyer kann man hier kosten-
frei mitnehmen. Alle Displays stehen in hochfre-
quentierten Locations und sind an gut sichtbaren

Stellen positioniert. Das Kulturboard wird in Netzen
gebucht und nach Auslagewochen abgerechnet.

Seit 1987 gibt es in Berlin Flyerdisplays fiir Kulturfly-
er. Sie sind ein fester Bestandteil einer Kulturkampa-
gne. Auch in digitalen Zeiten erfreuen sie sich bester
Beliebtheit. Eine hohe Abgriffzahl der angebotenen
Kulturflyer ist ein Uiberzeugendes Argument.

Netz Stellen
Theater (Theater, Theaterkassen, Kulturhéuser, Kinos) 35
Bildung (Schulen, Bibliotheken, Meetingpoints) 35
Kulturgastro Mitte-Nord (Restaurants, Cafés) 40
Kulturgastro X-Hain (Restaurants, Cafés) 50
Kulturgastro City West (Restaurants, Cafés) 30
Junge Szene (Bars, Spitis, Clubs, Shops, Hostels) 50

Wochenstellenpreis Rabatt 2 KW Rabatt 4 KW
2,60 Euro 5% 10%
2,60 Euro 5% 10%
1,80 Euro 5% 10%
1,80 Euro 5% 10%
1,80 Euro 5% 10%
1,80 Euro 5% 10%

Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer. AE-Provision: 15% bei Nachweis.

Aktuelle Stellenlisten finden Sie auf www.akw-berlin.de/flyer-verteilen-berlin
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Weitere Informationen

Flyerabgabe immer bis Dienstag 10 Uhr in der jeweiligen Verteilwoche
Mindestens eine Anfahrt je Stelle im Zeitraum Dienstag 12 Uhr bis Freitag 23 Uhr
Aufschlag fir DIN-A5 bzw. DIN-A4 Produkte: 25% bzw. 50% auf den Listenpreis

Rabatte: 5% fiir 2 zusammenhangende Wochen, 7% fiir 3 zusammenhéangende Wochen,
10 % fir einen Monat, 15% fiir zwei Monate, 20 % fiir drei Monate, 25% fiir vier Monate,
30% fur funf Monate, 35 % fiir ein halbes Jahr

Auflage: je Woche und Displayfach mindestens 15 Flyer oder Leporellos, oder 10 Programmhefte
bis 20 Seiten
50 Stellen = 750 Flyer oder 500 Programmhefte je Auslagewoche

Kunden mit einem Kulturboard erhalten einen Stellenpartner-Rabatt.

Stellenpartnerprogramm

Sie sind Theaterbetreiber oder besitzen einen Club oder eine Eventlocation mit regelmafRigem Kulturprogramm?
Nutzen Sie doch einfach unseren Service und werden Sie Stellenpartner von AKW BERLIN.

Wie funktioniert das?

Wir stellen ein Kulturboard in Ihrer Location auf. Im Gegenzug erhalten Sie von uns einen Stellenpartnerrabatt*
auf die Verteilung Ihrer Flyer und Veranstaltungsprogramme. Wir pflegen und aktualisieren das Flyerboard wo-
chentlich. Ihnen enstehen keinerlei Kosten.

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Rufen Sie uns einfach an oder schreiben Sie uns eine Mail.




Hand-zu-Hand-Verteilung

Die Hand-zu-Hand-Verteilung ist die direkte Anspra- auch zusatzliche Informationen zu lhrer bewor-
che lhrer Zielgruppe durch unser geschultes Personal benen Veranstaltung von unseren Promotionkraften
vor Messen, Events oder auf 8ffentlichen Platzen. Das kommuniziert. Auch firr einstiindige Verteilaktionen
Briefing des Personals erfolgt nach individuellen Vor- stellen wir Ihnen professionelle Promoterinnen und
gaben. So wird nicht nur der Flyer berreicht, sondern Promoter zur Verfiigung.
Gebiet Stundenpreis Planungsstunde Stundenpreis bis 3 Stunden
Berlin 30,00 € 30,00 € 40,00 €
Umland und bundesweit 39,00 € 30,00 € nicht verfligbar

Alle angegebenen Preise gelten zuzuglich 19% Umsatzsteuer. (nicht AE fahig)

Mindestbuchung: 4 Stunden ab 30,00 € je Stunde oder 2 - 3 Stunden ab 40,00 € je Stunde
Nachweis: Bilderdokumentation
Weitere Infos: Es fallen zusatzliche Gebiihren fiir die Erlaubnis zur Verteilung von Werbe-

material gemal § 8 Abs. 2 Berliner StralRenreinigungsgesetz i.H. von 34,00 €
Grundgebtihr und 5,00 € fiir ein Team an. Fiir jedes weitere Team fallt pro Ver-
teiltag eine zusatzliche Gebiihr von 10,00 € an. In anderen Stadten richtet sich
die Geblhrenhdhe nach der jeweiligen Geblihrenordnung. Gebiihren fiir Pro-
motionaktionen auf ICEBahnhéfen und allen anderen Bahnhéfen richten sich
nach der Gebuhrenordnung der DERG und belaufen sich zwischen 100,00 €

und 500,00 € je Verteiltag. Der Buchungsschluss ist 14 Tage vor Aktionsstart.




Freie Auslage

Die freie Auslage von Flyern, Programmheften oder mischen. Anhand des Kundenbriefings erstellt AKW

Magazinen, erfolgt nach speziell fiir bestimmte Berlin eine individuelle tagesaktuelle Sondertour.
Zielgruppen zusammengestellte Touren, die sich Zum Beispiel: Bibliotheken-Tour, Wellness-Tour oder
nach den Vorgaben der Kunden richten. Es ist mog- Kieztouren wie z.Bsp. KreukélinTour oder eine Mu-
lich verschiedene Sondertourspezifikationen zu seen-Tour. Alles ist hier mdglich.
Gebiet je Stelle Magazine je Stelle Planungsstunde
Berlin Innenstadt Bezirk 5,50 € 6,80 € 30,00 €
Umland und bundesweit 7,90 € 9,20€ 30,00 €

Alle angegebenen Preise gelten zuzuglich 19% Umsatzsteuer. (nicht AE fahig)

Mindestbuchung: 50 Stellen, Auslage von 30 - 50 Flyern je Stelle
Nachweis: Bilderdokumentation oder Stempelliste
Weitere Infos: Fur DINA4 und groRere Magazine mit mehr als 30 Seiten erheben wir einen

Gewichtszuschlag von mindestens 30%.

Der Buchungsschluss ist 14 Tage vor Aktionsstart.

Fir Annahmeverweigerer werden Ersatzstellen beliefert, die den Vorgaben des
Kunden entsprechen.

Kombinationsrabatte mit Plakat Freiaushang Indoor sind méglich.
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Haushaltsverteilung

Haushaltsverteilungen  (Haushaltsdirektwerbung) malnahmen geeignet. Die Verteilung der Werbung

bringen Flyer direkt in die Briefkasten. Diese Wer- erfolgt in festgelegten Gebieten, nach Postleitzahlen
beform ist besonders fiir ortsbezogene Werbe- oder in Stadten und Gemeinden.
Gebiet Preis je 1.000 Stiick (bis 30 Gramm) Preis je 1.000 Stiick (Magazine)
Berlin ab 45,00 €* auf Anfrage
Umland und bundesweit auf Anfrage auf Anfrage

Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer. Aktuelle Preisiibersichten und Adresslisten auf Anfrage.

*Der endgliltige Preis richtet sich nach dem gewiinschten Verteilgebiet und dem Verteilzeitraum.

Mindestbuchung: 10.000 Exemplare, Verteilung von Mindermengen gegen Preisaufschlag
Nachweis: Kontrollberichte; ausfiihrliche Dokumentation gegen Preisaufschlag
Weitere Infos: Wir garantieren eine Zustellquote von 90 % an frei zugénglichen Briefkasten.

Steigerhauser werden grundsatzlich nicht beliefert (Ausnahme personalisierte
Wurfsendung).

Zustellhemmnisse wie geschlossene Tiiren oder nicht zugangliche Briefkasten
im Verteilgebiet sind bereits in der angegebenen Mengenkalkulation fir das
gewlinschte Verteilgebiet enthalten.

Der Buchungsschluss ist 10 Tage vor Aktionsstart.




Flyer drucken lassen

Flyer drucken wir in allen gangigen Formaten auf
unterschiedlichsten Papiersorten. Gerne beraten wir

250 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig + UV-Lack 1.000
250 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig + UV-Lack 2.500
250 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig + UV-Lack 5.000
250 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig + UV-Lack 7.500
250 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig + UV-Lack ~ 10.000

300 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig 1.000
300 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig 2.500
300 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig 5.000
300 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig 7.500
300 g Bilderdruck glanzend 4/4 farbig 10.000

ausfihrlich am Telefon oder via Mail. Wir drucken nur
fiir die Verteilung Giber AKW BERLIN.

Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage

Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage
Tagespreis auf Anfrage

Alle angebotenen Preise gelten zuzliglich 19% Umsatzsteuer. Weitere Formate und Auflagen sind auf Anfrage lieferbar.

Flyerformate

Die in den Angeboten angegebenen DIN-Formate
sind unbedingt einzuhalten.

Papiergewicht

Das optimale Papiergewicht entspricht einer Gram-
matur von 250-300 g/m?2. Der Abgriff wird durch eine
hdhere Grammatur bedeutend gesteigert, da der Fly-
er insgesamt héherwertiger wirkt.

Qualitat und Sorte

Fir die Verteilung spielen Qualitat und Sorte lediglich
im Hinblick auf das Wirken, Aussehen und die Zielset-
zung eine Rolle.

Verarbeitung

Die Flyer sollten vernlinftig geschnitten und
von der Bildausrichtung in einer Richtung ver-
packt sein. Es sollte darauf geachtet wer-
den, dass die Flyer nicht zusammenkleben
oder lose vermischt angeliefert werden.

Wir (bernehmen gerne die Produktion Ihrer Flyer.

Standardmafe fiir Flyer sind DIN A6 (Postkartengrd-
fBe) und DIN lang . Weitere Formate auf Anfrage.

Formatbeispiele:

DIN-A7 hoch
74 x 105 mm
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Telefon: +49 (0)30-440 522 37

Medieniibersicht

Wir bieten alle Formen der Plakatwerbung an. So-
wohl auf der Strale (Out Of Home) als auch im
Indoorbereich. In 6ffentlichen Einrichtungen, in Ge-
schéaften und in der Gastronomie ist der Plakataus-
hang méglich. Die wichtigsten Plakatierungsmdglich-
keiten haben wir hier aufgefiihrt. Wir plakatieren fiir
Kulturkunden, sind Partner fir Agenturen und alle
Unternehmen, die auf sich aufmerksam machen
wollen.

Der FREIAUSHANG INDOOR wird nach Absprache
in Geschéften des Einzelhandels und der Gastrono-
mie durchgefiihrt. Er eignet sich besonders in Kombi-
nation mit einer Flyerkampagne und zur Werbedruck-
verstarkung in dem Bezirk wo das Event stattfindet
oder in Locations mit Ihrer Kernzielgruppe.

KULTURPOSTER INDOOR (DIN A1 Wechselrah-
men) héngen an gut sichtbaren Orten als optimale
Bereicherung zur Veranstaltungswerbung. Sie blei-
ben wahrend des gesamten Buchungszeitraums
hangen und werden nicht verdeckt oder uberklebt.
Kulturrahmen sind zielgruppengenau in standig ak-
tualisierten Outlets in Gastronomie, Kultur-, und in
Freizeiteinrichtungen zu finden.

MIETFLACHEN OUTDOOR (Flachenplakatierung
| Bauzaunplakatierung) sind eine effiziente, kosten-
guinstige und zugelassene Mdglichkeit Kulturevents,
Marken oder Dienstleistungen via Plakatanschlag
bekannt zu machen.

KULTURSAULEN (Allgemeinstellen) sind mit gut 160

Plakatwerbung > Medieniibersicht

Jahren die élteste AuRenwerbeform und die Mut-
ter aller Plakatanschl&ge. Jeder kennt die gute alte
LitfaRsaule. Erfunden wurde sie von Emst Litfal® in
Berlin. Der Allgemeinanschlag ist bundesweit in allen
Stadten ab 10.000 Einwohnern verflgbar. Es kénnen
verschiedene Plakatformate angeschlagen werden.

MOSKITOS sind Rahmen, die (berwiegend auf
Stromkasten, an Kiosken, Hauserwanden oder in
Bahnhofen installiert sind. Moskitos gehoren seit
Jahren zum Stadtbild. Jeder kennt sie, jeder sieht
sie. Moskito-Poster sind der direkte Kommunikati-
onsweg zwischen Event und Publikum.

PLAKATE AUF BAHNHOFEN sind reichweitenstark.
Vom Fernbahnhof, Uber die groen Hauptbahnhofe
der BIG 15 Cities, bis hin zum kleinen regionalen
Bahnhof, konnen wir Uberall Plakate aushangen.
5.500 Standorte stehen bundesweit zur Verfigung.
Auch hier stehen neben A1 Rahmen weitere Sonder-
formen bereit.

Zusatzlich bieten wir lhnen einen PLAKATDRUCK-
SERVICE fiir die gangigen Plakatormate DIN A3 bis
DIN A1 an. Wir drucken nur fiir die Plakatierung Uber
AKW BERLIN.

Verschaffen Sie sich auch einen Uberblick tiber die
verschiedenen Formate und die technischen Spezi-
fikationen.

Sie haben weitere Fragen? Rufen Sie uns einfach an
oder schreiben Sle uns eine Mail.

Wir beraten Sie gern ausfiihrlich und erstellen lhnen
ein individuelles Angebot.
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Freiaushang Indoor

Der Freiaushang Indoor von Plakaten wird nach sich besonders in Kombination mit einer Flyerkam-
Absprache in Geschaften des Einzelhandels pagne zur Werbedruckverstarkung in dem Bezirk,
und der Gastronomie durchgefiihrt. Er ist in allen wo das Event stattfindet oder in Locations mit Ihrer
Stadtbezirken von Berlin durchfiihrbar. Er eignet Kernzielgruppe.

Gebiet DIN A2 DIN A3 DIN A4
Berlin 395€ 3,85€ 375€
Umland und bundesweit auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer. Aktuelle Preisiibersichten und weitere Formate auf Anfrage.

Mindestbuchung: 50 Plakate

Nachweis: Bilderdokumentation

Weitere Infos: Aus Platzgriinden kann der Aushang von DIN-A1 Formaten generell nicht
durchgefiihrt werden.

Die Plakate werden in Schaufenstern, in Innenrdumen, in Zugéngen zu den
Toiletten (Restaurants), im Eingangsbereich oder an der Ladentheke ange-
bracht. Wir sind stets bemiiht, den besten Platz fiir Ihre Plakate in den Loca-
tions auszuhandeln.

Papier: Wir empfehlen 100g Bilderdruckpapier zu verwenden.
Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin
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Kulturposter Indoor

Kulturposter Rahmen hangen an gut sichtbaren Or- Uiberklebt. So werden |hre Plakate optimal durch fest
ten als optimale Bereicherung zur Veranstaltungswe- installierte Wechselrahmen mit Schutzfolie prasen-
bung. Sie bleiben wahrend des gesamten Buchungs- tiert. Kulturrahmen sind in Gastronomie, Kultur-, und
zeitraums hangen und werden nicht verdeckt oder in Freizeiteinrichtungenzu finden.
Netz Stellen Rahmen Bogentagespreis DIN A1 hoch
Berlin 20 30 045€
Umland und bundesweit auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer. AE-Provision: 15% bei Nachweis.

Mindestbuchung: 30 Plakate je 14 Tage
Nachweis: partielle Bilderdokumentation und Stellenliste
Weitere Infos: Alle Posterrahmen sind im DIN-A1 Hochformat und haben eine Randverde-

ckung von bis zu 2 cm.

Die Kulturposter befinden sich in Gastraumen, in Vorrdumen, Géngen oder im
Zugang zu den Toiletten.

Papier: Wir empfehlen 100g Bilderdruckpapier zu verwenden.
Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin




Mietflachen

Die Plakatierung auf Mietstellen (friher Bauzaun-
plakatierung) ist eine effiziente, kostenglinstige und
zugelassene Mdglichkeit, Kulturevents, Marken oder
Dienstleistungen via Plakatanschlag bekannt zu
machen. Flachenplakatierung ist in Berlin und allen
Stadten ab 50.000 Einwohner verfiigbar. Die Plakate
sind an gut belebten Stralen, an Parkplatzen und auf

den taglichen Wegen der Passanten zu finden. Sie
werden nicht Uberplakatiert und regelmaRig kontrol-
liert.

Die Flachenplakatierung ist ein Basismedium zur Be-
kanntmachung jeglicher kultureller Veranstaltungen.
Sie wird von der Bevolkerung gerne zur Informati-
onsgewinnung genutzt.

Stadt

Berlin
Hamburg
Frankfurt / Main
Koln

Miinchen

DINA1 hoch / Bogenwochenpreis

DINA1 hoch / Bogentagespreis

auf Anfrage auf Anfrage
auf Anfrage auf Anfrage
auf Anfrage auf Anfrage
auf Anfrage auf Anfrage
auf Anfrage auf Anfrage

Alle gelten zuzglich 19% Umsatzsteuer. AE-Provision: 15% bei Nachweis. Weitere Stadte auf Anfrage. Individuelle Angebote

erstellen wir gerne auf Anfrage. Kulturrabatte sind méglich.

Mindestbuchung:
Nachweis:
Weitere Infos:

100 Plakate ab 7 Tage
partielle Bilderdokumentation und Stellenliste
Formate: DINA1 hoch, DIN AO quer, 4/1, 6/1, 8/1, 12/1 und 18/1

Papier: Wir empfehlen 115g Affichenpapier zu verwenden.

Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin




Stadtbanner auf Mietflaichen

Mit dem Stadtbanner setzt man Akzente. Er ist ein
wahrer Eyecatcher in der AuRenwerbung. Mit einer
Flache von 20 Quadratmetern stechen die Stadtban-
ner jedem ins Auge.

Formate und Preise sind immer abhéngig vom
Standort und der dortigen baulichen Méglichkeiten
und der Frequenz.

Beispielformate: 10 mx2moder20mx2m
Produktionskosten: Wir drucken auf 115g/m? Affi-
chenpapier, Preise sind abhangig von der jeweiligen

GroRe und gelten zzgl. 19% USt.

Aktuelle Stellen erhalten Sie gerne auf Anfrage.

Stadt 10 x 2m / Wochenpreis 20 x 2m /| Wochenpreis
Berlin auf Anfrage auf Anfrage
Hamburg auf Anfrage auf Anfrage
Frankfurt / Main auf Anfrage auf Anfrage
KéIn auf Anfrage auf Anfrage
Miinchen auf Anfrage auf Anfrage

Alle Preise gelten zuztiglich 19% Umsatzsteuer. AE-Provision: 15% bei Nachweis. Weitere Stadte auf Anfrage. Individuelle
Angebote erstellen wir gerne auf Anfrage. Kulturrabatte sind méglich.

Mindestbuchung: 1 Stelle

Nachweis: 100% Bilderdokumentation und Stellenliste

Weitere Infos: Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin




Kultursaulen und Moskito-Poster

Wenn es um die Bekanntmachung von Kulturevents
geht, ist die Kulturséule (Allgemeinstelle) noch im-
mer ein Basismedium. Sie ist in Netzen belegbar und
gleichmaRig (iber Stadt- und Wohngebiete verteilt.
Hier erreichen Ihre Plakate ideal die mobile Zielgrup-
pe.

Moskito-Poster sind Rahmen, die Uberwiegend
auf Stromkasten, an Kiosken, Hauserwénden oder
in Bahnhofen installiert sind. Moskitos gehdren seit

Jahren zum Stadtbild. Jeder kennt sie, jeder sieht
sie. Moskito-Poster sind der direkte Kommunikati-
onsweg zwischen Event und Publikum.

Die Plakate kommen auch im Smartphone-Zeitalter
bei Event- und Szene-Zielgruppen gut an. Damit
sind sie ein wichtiger Impulsgeber. Plakate schaffen
urbane Identitat und aktivieren die Zielgruppe zum
Ticketkauf.

Werbetrager

Kulturséaulen

Moskito-Poster

Orte Bogentagespreis DIN A1 hoch
350 auf Anfrage
25 auf Anfrage

Stadtelbersichten, aktuelle Preisiibersichten, Stellenlisten und weitere Formate auf Anfrage. Kultur- und Veranstaltungswer-
ber erhalten einen Rabatt. Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer.

Mindestbuchung:

nur komplette Netze, 7 Tage fiir DIN-A1, 14 Tage fiir DIN-AO, eine Dekade

Kulturséulen werden in Dekaden zu je 10 oder 11 Tagen belegt.

Nachweis:
Weitere Infos:

Stellenliste, Bilderdokumentation gegen Aufpreis
Alle Posterrahmen sind im DIN-A1 Hochformat und haben eine Randverde-

ckung von bis zu 2 cm. Kulturséulen werden nass geklebt. Hier ist unbedingt

Affichenpapier erforderlich.

Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin




Plakate auf Bahnhofen

Plakate auf Bahnhéfen haben, bedingt durch die
starke Fahrgastfrequenz, eine besonders hohe
Kontaktrate. Innenwerbung in S-Bahnen runden das
Angebot an Werbemdéglichkeiten entlang der inner-
stadtischen Reisekette ab. Diese Flachen sind, was
das Preis-Leistungsverhaltnis angeht, kaum zu top-
pen und eine ideale Erganzung zur Hinweiswerbung
in Bahnhofen. Im Bereich Plakatwerbung werden
Netze gebucht. Das hat fiir Sie den Vorteil, dass Ihre
Werbung auf einen Schlag flachendeckend prasent

ist, somit auffallt und in Erinnerung bleibt. Plakatwer-
bung auf Bahnhdfen ist reichweitenstark. Vom Fern-
bahnhof, lber die groRen Hauptbahnhdfe der TOP
15 Cities, bis hin zum kleinen regionalen Bahnhof,
konnen wir (iberall Plakate aushangen. Es stehen
bundesweit 5.500 Standorte zur Verfligung. Auch
hier stehen neben DIN-A1-Rahmen weitere Sonder-
formen bereit. Auch Hand2Hand Flyerverteilungen
sind auf allen Bahnhdfen méglich. Gerne beraten wir
Sie ausfiihrlich.

Netz
ICE Bahnhof
S-Bahnhof

Regio Bahnhof

Orte Bogentagespreis DIN A1 hoch
30 auf Anfrage
17 auf Anfrage

104 auf Anfrage

Weitere Stadte, aktuelle Preistibersichten, Stellenlisten und weitere Formate auf Anfrage. Kultur- und Veranstaltungswerber
erhalten einen Rabatt. Alle angegebenen Preise gelten zuziiglich 19% Umsatzsteuer.

Mindestbuchung:
Nachweis:
Weitere Infos:

1 Bahnhof / in GroRstédten ein Netz 14 Tage
partielle Bilderdokumentation und Stellenliste
Alle Posterrahmen sind im DIN-A1 Hochformat und haben eine Randverde-

ckung von bis zu 2 cm. Buchungsschluss: 2 Wochen vor Aushangtermin




Plakate drucken lassen

Weniger ist mehr. Wir drucken die klassischen Pla-
katformate auf zwei verschiedenen Papiersorten.

Wir drucken nur fir die Plakatwerbung Uber AKW

BERLIN.

Bilderdruckpapier 100 g/m? Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Bilderdruckpapier 100 g/m? 250  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Bilderdruckpapier 100 g/m? 500  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Bilderdruckpapier 100 g/m? 750  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Bilderdruckpapier 100 g/m? 1.000  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Affichenpapier 115 g/m? 100  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Affichenpapier 115 g/m? 250  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Affichenpapier 115 g/m? 500  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Affichenpapier 115 g/m? 750  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage
Affichenpapier 115 g/m? 1.000  Tagespreis auf Anfrage Tagespreis auf Anfrage

Alle angebotenen Preise gelten zuztiglich 19% Umsatzsteuer. Weitere Formate und Mengen sind auf Anfrage lieferbar. Der
Versand ist inklusive.

Bilderdruckpapier 100g/qm: Dieses beidseitig gestrichene, Affichenpapier 115g/qm: Dieses matt gestrichene, sehr
wenig saugstarke Papier ist bestens fiir die Indoor-, die freie saugstarke Papier haftet besonders gut und eignet sich so
Plakatierung oder die Plakatierung in Rahmen und Vitrinen fiir den Outdoor-Bereich. Die blaue Riickseite verhindert
geeignet. Durchschimmern.

Plakatformate

Mietstellen: DIN-A1 hoch (alternativ 2 x DIN-AO
quer = 4/1 Format) DIN-AO hoch (alternativ 2 x DIN-
A1 quer in Passpartoutklebung)

Kulturposter, Moskito: DIN-A1 hoch

Freie Plakatierung, freier Aushang: DIN-A1 hoch,
DIN-A2 hoch, DIN-A2 quer

DIN-A2 hoch
420 x 594 mm

20

DIN-A1 quer
841 x 594 mm
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Technische Spezifikationen

Plakatformate

Die in den Angeboten angegebenen DIN-Formate
sind unbedingt einzuhalten. Plakate, groRer als DIN-
A0, missen zweiteilig sein, z.B. 2 x DIN-A1 quer =
DIN-AO hoch. Naheres dazu erfahren Sie unter dem
Punkt Formate.

Nassfestigkeit fiir Nassklebeverfahren

(nur relevant fiir die Outdoor-Plakatierung)

Die Plakate werden auf die FormatgroRe DIN-A3
gefalzt und ca. zwei Tage vor dem Anschlag bis zu
15 Minuten in Wasser eingeweicht, in Folie verpackt
gelagert und im nassen Zustand angeschlagen.
Daher muss das Plakatpapier nassfest sein, eine
ausreichende Leimung besitzen und auch im nassen
Zustand reiffest bleiben, damit es sich nach dem An-
setzen noch ausrichten lasst, ohne dabei beschadigt
zu werden. Papier hat eine Laufrichtung (Faserlauf).
Da sich Papier quer zur Laufrichtung im feuchten
Zustand starker dehnt, missen mehrteilige Plakate
grundsatzlich in der gleichen Laufrichtung gedruckt
werden. Fir hochkant geklebte Plakate empfehlen
wir lhnen eine Schmalbahnlaufrichtung.
Druckfarben

Druckfarben miissen wasserfest sein und dirfen im
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nassen Zustand nicht auslaufen. Dies ist fir die
Wetterbestandigkeit des Plakates wichtig. Weiterhin
missen die Farben elastisch sein, damit sie beim
Falzen nicht brechen. Bei Siebdruckfarben ist wich-
tig, dass sie gut gebunden sind, damit sie nicht ab-
mehlen. Metallfarben wie Bronze, Gold etc. eignen
sich nicht fur die Outdoorplakatierung. Papiergewicht
Das Papiergewicht sollte 110 bis 135 g/m? betragen.
Leichteres Papier ist zu dinn und reilt schnell.
Schwereres Papier lasst sich nicht gut verarbeiten.
Qualitat und Sorte

Am geeignetsten sind vollgeleimte Naturpapiere =
Affichenpapier. Gestrichenes Papier (Kunstdruck-,
Chromo- und Glanzpapier) eignet sich nur fir die In-
door-Plakatierung. Synthetisches Material, Haftfolien
und Fotopapiere sowie metallisierte Papiere kénnen
ebenfalls nur Indoor ausgehangen werden, da es mit
den gebrauchlichen Leimsorten nicht geklebt werden
kann.

Technische Daten / Druckinformationen

Fur Informationen iber technische Daten und Druck-
informationen wenden Sie sich bitte direkt an Ihre

Druckerei.




Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Allgemeines

Die nachfolgenden Geschaftsbedingungen gelten fiir sémtliche Geschéfts-
beziehungen zwischen der AKW BERLIN - Agentur fiir Kulturevent Werbung
Berlin e.K. (im Folgenden AKW genannt) und allen Auftragnehmern und
Auftraggebern. Sie gelten fir alle Auftrage zwischen den Geschaftspartnern,
auch wenn kiinftige Auftrdge ohne ausdriickliche Bezugnahme hierauf ab-
geschlossen werden sollten. Etwaigen Geschaftsbedingungen des Vertrags-
partners wird ausdriicklich widersprochen.

2. Angebote und Preisgestaltung

Alle AKW Angebote sind stets freibleibend. Auftrége, fiir die nicht ausdriick-
lich feste Preise vereinbart sind, werden zu den am Tage der Auftragsertei-
lung giiltigen Listenpreisen berechnet. Soweit keine Preisliste vorliegt, be-
stimmt AKW die Verglitung nach billigem Ermessen. Die Preise verstehen
sich zuziiglich der jeweiligen gesetzlichen Umsatzsteuer.

Der Auftraggeber ist an seine Bestellung gebunden. Der Vertrag kommt
durch Annahme des Auftrages durch AKW zustande. AKW behalt sich vor,
den Auftrag wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form
(der Vorlage) oder aus sonstigen Griinden abzulehnen. Ersatzanspriiche des
Auftraggebers fiir abgelehnte Auftrage sind ausgeschlossen.

3. Vertragsumfang

AKW leistet entsprechend des Auftrags und der Brancheniblichkeit. Die in
der Leistungsbeschreibung festgelegte Beschaffenheit legt die Eigenschaften
der Leistungen abschlieRend fest. Fiir die Verbreitung der Werbemittel (z.
B. Plakataushang, Flyerverteilung etc.) verwendet AKW eigene Werbetrager
oder Werbetrager von Vertragspartnern. Flyer und Programmhefte werden an
von AKW ausgewahlten Standorten in speziellen Displays oder ber Promo-
tion Mitarbeiter zum Mitnehmen

angeboten. Plakate werden nach definierten Belegungsplénen auf Bauzéu-
nen, LitfaBsaulen und in verschiedenen Rahmen, u. a. bei Vertragspartnemn
von AKW, positioniert. AKW bemiiht sich, nach bestem Ermessen und unter
Beriicksichtigung konzeptioneller Uberlegungen, eine gréRtmoagliche Ver-
breitung der Werbemittel und Medien zu erreichen. Anspruch auf bestimmte
Plakatflachen hat der Auftraggeber nicht. Aushang und Auswahl der Pla-
katflachen liegen allein bei AKW. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass die
Verteil- und Plakatierungsstandorte einem haufigen Wechsel unterliegen.
Die Aktionen werden von einer Vielzahl von Menschen durchgefiihrt; AKW
ist bemiiht, Fehler so weit es geht zu vermeiden. Geringfiigige Fehler oder
Abweichungen in der Verteilung, Plakatierung oder Durchfiirung begriinden
keine Gewahrleistungsanspriiche. Als geringfiigig sind Fehler oder Abwei-
chungen von unter 10 % anzusehen. Bei Fehlern oder Abweichungen hat
AKW das Recht zur Nachbesserung. Nach Wahl von AKW ist auch eine
proportionale Minderung fiir nachgewiesene Mangel mdglich. Soweit nicht
abweichend vereinbart, bleiben Plakate und Werbemittel, auch wenn sie die
Werbung des Auftraggebers tragen, im Eigentum von AKW. Nach Ablauf des
Kampagnenzeitraums kénnen nicht verteilte Drucke, Werbemittel oder son-
stige Medien von AKW vernichtet werden. Flyer, Plakate, sonstige Werbe-
trager oder Medien kdnnen in die Dokumentation und Onlinedokumentation
aufgenommen werden. Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass AKW
Werbemittel und Medien in lhrer Eigenwerbung zeigt und einsetzt. Sofern
AKW nur als Vermittlerin von Werbeflachen auftritt, treten an die Stelle der
AKW Belegungsplane die Belegungspléne der Werbeflachenanbieter.

4. Urheber und Nutzungsrechte

Sofern AKW die Werbemittel nicht nach eigenen oder selbst beschafften Vor-
lagen erstellt, sondern vom Auftraggeber gelieferte Vorlagen verwendet, wird
AKW, soweit nichts Gegenteiliges vereinbart wurde, das rdumlich und zeitlich
unbegrenzte Recht eingerdumt, die Vorlagen fiir die Erstellung und Verbrei-
tung der Werbung zu verwenden. Dieses Nutzungsrecht schlieft insbeson-
dere das Recht ein, die Vorlage in jeder Form und Anzahl zu vervielfaltigen.
Werden durch die Nutzung der Vorlagen Rechte Dritter verletzt und wird AKW
deshalb von einem Dritten - gleich aus welchem Rechtsgrund - in Anspruch
genommen, hélt der Auftraggeber AKW von jeglicher Inanspruchnahme unter
Einschluss samtlicher Kosten der Rechtsverfolgung, frei. Fiir die rechtzeitige
und vollstandige Lieferung geeigneter Vorlagen ist der Auftraggeber verant-

22
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wortlich.Sofern AKW die Werbemittel nicht nach vom Auftraggeber geliefer-
ten Vorlagen, sondern nach eigenen oder selbst beschafften Ideen erstellt,
gilt Folgendes: Hat AKW die Vorlagen fiir die Werbemittel nicht selbst ent-
worfen, sondern von einem Dritten erworben, versichert AKW, zur Nutzung
der Vorlagen gemaR §§ 31 f. Urhebergesetz erméachtigt zu sein. Diese Zu-
sicherung geht den Regelungen in 6. vor. Hat AKW die Vorlagen fiir die
Werbemittel selbst entworfen, ist und bleibt AKW ausschlieRlicher Inhaber
aller Urheber- und Verwertungsrechte. Soweit AKW dem Auftraggeber Nut-
zungsrechte an den von AKW entworfenen oderbeschafften Vorlagen ein-
rdumt, bleiben diese streng auf diesen Auftrag und seine zeitliche Dauer be-
schrénkt. Jede auBerhalb dieses Auftrages liegende Nutzung bedarf der (zu
vergiitenden) Zustimmung von AKW. Vorschlége oder sonstige Anregungen
des Auftraggebers begriinden kein Miturheberrecht. Der Auftraggeber er-
wirbt erst mit Zahlung des vereinbarten Honorars das Recht, die von AKW
entworfenen Vorlagen im Rahmen des Auftrages zu benutzen. Die Originale
der Entwirfe verbleiben bei AKW.

5. Entwurf und Gestaltung

Gehort Entwurf und Gestaltung zum Auftrag, besteht fir AKW Gestal-
tungsfreiheit. Im Rahmen eines zusétzlich erteilten, vergitungspflichtigen
Gestaltungsauftrages wird dem Auftraggeber ein Entwurf fiir die Gestaltung
vorgelegt. Sofern ihm der Entwurf nicht zusagt, hat er Anspruch

auf Erstellung von bis zu zwei weiteren Entwiirfen. Sagt auch der dritte Ent-
wurf dem Auftraggeber nicht zu, kann er vom Auftrag gegen ein einmaliges
Pauschalhonorar von 300,00 € zuziiglich Umsatzsteuer zurticktreten. Nut-
zungsrechte an den entwickelten Entwiirfen stehen dem Auftraggeber nicht
zu. Will der Auftraggeber nicht vom Vertrag zurlicktreten, sondern wiinscht
er die Erstellung weiterer Entwiirfe, so hat er fir die weiteren Entwiirfe die
entstehenden Kosten zu tragen.

6. Haftung fiir Vorlagen und gelieferte Werbemittel

Texte werden nach bestem Wissen sorgféltig von AKW gelesen. Hat der
Auftraggeber den ihm vorgelegten Entwurf oder die Probe genehmigt und
zur Verwendung oder zum Druck freigegeben, ibernimmt er hierdurch die
Verantwortung fiir die Richtigkeit von Bild, Text und Zusammenstellung. Eine
Haftung von AKW fiir nach Freigabe festgestellte Fehler entféllt. Hat der Auf-
traggeber eine Vorlage zur Verwendung, insbesondere zum Druck, freigege-
ben und stellt er danach, insbesondere nach dem Druck, Textfehler, Bildfeh-
ler oder &hnliches fest, so kann er von AKW Korrekturen nur nach Zahlung
der hierfir anfallenden Zusatzkosten verlangen. Die Haftung von AKW ist
ausgeschlossen fir alle vom Auftraggeber zu gelieferten Vorlagen und Wer-
bemittel. AKW haftet nicht fiir die urheber-, personlichkeits-, wettbewerbs-
oder warenzeichenrechtliche Zulassigkeit. Zu den Aufgaben von AKW gehért
es auch nicht, den Auftraggeber auf erkennbare rechtliche Bedenken gegen
geplante WerbemaRnahmen hinzuweisen. Dieser Haftungsausschluss gilt
unabhangig davon, ob der Auftraggeber die Vorlage selbst geliefert hat oder
ob AKW sie erstellt oder von einem Dritten beschafft hat. Der Auftragge-
ber halt AKW von allen daraus resultierenden Schadensersatzanspriichen
frei. Sofern der Auftraggeber Vorlagen selbst liefert, tiberprift AKW die
Vorlagen im zu mutbaren Rahmen auf technische Mangel und weist den
Auftraggeber auf offensichtlich nicht einwandfreie Vorlagen hin. Sind etwai-
ge Mangel der vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellten Vorlagen nicht
sofort erkennbar, sondern werden diese bei der Verwendung, insbesondere
beim Druckvorgang offenbar, so kann der Auftraggeber aus Mangeln, wie
beispielsweise ungentigendem Druck, keine Nacherfillungs- oder Scha-
densersatzanspriiche ableiten. Die Beseitigung derart verborgener Mangel
der Vorlage und die anschlieRende Wiederherstellung der Tauglichkeit als
Vorlage erfolgen auf Kosten des Auftraggebers. Auch bei fehlerhafter oder
nicht rechtzeitiger Lieferung vom Auftraggeber beizubringender Vorlagen
und Werbemittel kann der Auftraggeber gegen AKW keine Nacherfiillungs-
oder Schadensersatzanspriiche ableiten. Entstehen AKW oder Dritten
durch vom Auftraggeber gelieferten Vorlagen oderWerbemitteln Schéden,
so halt der Auftraggeber AKW von allen daraus resultierenden Anspriichen
und Kosten, unter Einschluss der Kosten fiir die Rechtsverfolgung, frei.
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7. Riigepflicht

Der Auftraggeber hat bei AKW in jeder Phase der Auftragsabwicklung auftau-
chende Méangel stets unverziiglich schriftlich via Faxschreiben oder E-Mail zu
riigen. Dies gilt in gesteigertem MaRe bei der Druck-Verwendungsfreigabe.
Erhalt der Auftraggeber Abzlige/Belegexemplare / Proben zur Priifung, so ist
er verpflichtet, diese unverziiglich zu dberpriifen, erbetene Freigaben unver-
zliglich zu erteilen oder etwaige Méngel sofort bei AKW zu riigen. Gleiches gilt
fiir alle sonstigen Leistungen der AKW. Ebenso sind Mangel in der Plakatie-
rung oder Verteilung sofort zu riigen. Nachteile durch eine verspatete Mangel-
riige gehen zu Lasten des Auftraggebers. Durch die Riige muss AKW sofort
in die Lage versetzt werden, mogliche Gewahrleistungsanspriiche zu priifen
und den Auftragsablauf zu korrigieren. Als Ausschlussfrist gilt zusétzlich: Geht
die schriftliche Riige spéter als 2 Wochen nach Erhalt der Belegexemplare,
beziehungsweise 2 Wochen nach Abschluss der Plakatierung oder Verteilung
durch den Auftraggeber bei AKW ein, so verliert der Auftraggeber

seine Gewahrleistungsanspriiche. AKW ist bei unterbliebener Méngelriige be-
rechtigt, aber nicht verpflichtet, auch mangelhafte Werbemittel zu plakatieren
oder in die Verteilung zu nehmen.

8. Zahlungsbedingungen

Sémtliche Rechnungen von AKW sind, wenn nicht anders in der Rechnung
angegeben ohne Abzug 14 Tage nach Rechnungsdatum fllig. Bei Zahlung
durch Scheck gilt erst die Gutschrift des Scheckbetrages auf dem Konto von
AKW als Zahlung. Gerét ein Auftraggeber mit der Zahlung in Verzug, so hat
er auf die Forderung ab Verzugsbeginn Verzugszinsen in gesetzlicher Hohe
zu zahlen. Die Geltendmachung eines weitergehenden Verzugsschadens ist
nicht ausgeschlossen. Soweit nicht anders vereinbart, kommt der Auftragge-
ber binnen 14 Tagen nach Rechnungsdatum in Verzug, ohne dass es einer
Mahnung bedarf. Fiir Neukundengeschéfte wird generell Vorkasse verlangt.
9.Kiindigung

Liefert der Auftraggeber rechtswidrige, sittenwidrige, diskriminierende Vorla-
gen oder Werbemittel, so steht AKW ein auRerordentliches Kiindigungsrecht
und Schadensersatz zu. Dies gilt insbesondere fiir Auftrdge von Personen
die fiir die Scientology Vereinigung oder verfassungsfeindliche Vereinigungen
als Auftraggeber tatig werden. Ebenso steht AKW ein auBerordentliches
Kiindigungsrecht zu, wenn der Auftraggeber in Vermdgensverfall gerét oder
seinen vertraglichen Pflichten trotz Mahnung nicht nachkommt. Der Auftrag-
geber ist berechtigt, vor Beginn der vereinbarten Schaltungen den Vertrag zu
kiindigen. Bei der auRerordentlichen Kiindigung des Vertrages durch AKW
oder der Kiindigung durch den Auftraggeber wird der an AKW zu erstattende
Schadensersatz unter Beriicksichtigung der ersparten Eigenaufwendungen
wie folgt vereinbart: Bei Kiindigung bis zu 2 Monaten vor Schaltungsbeginn
zu 20 % / bis zu 1 Monat vor Schaltungsbeginn zu 50 % / bis zu 2 Wochen
vor Schaltungsbeginn zu 100 % der jeweiligen Nettoauftragssumme zuziiglich
der gesetzlichen Umsatzsteuer. Kann AKW fiir den betreffenden Zeitraum
einen anderen Auftraggeber finden, so sind lediglich 10% der Auftragssum-
me als Verwaltungskostenanteil zu entrichten, unter der Voraussetzung,
dass der neue Auftrag nur deshalb fiir den gebuchten Zeitraum abgewickelt
werden konnte, weil die Kiindigung des Auftraggebers erfolgt ist. Konnte
der Deckungsauftrag nicht zu den urspriinglichen Konditionen abgeschlos-
sen werden, so berechnet sich der Schadensersatz nach der Differenz der
Auftragssummen. Nach Beginn ist eine Kiindigung grundsatzlich nicht mehr
mdglich. Umsténde, die AKW nicht zu vertreten hat, wie z.B. Streik, Aufruhr,
Aussperrung, Lieferantenverzug, Diebstahl, Vandalismus usw., berechtigen
beide Vertragspartner erst nach Dauer der Leistungsstérung von mehr als
einem Monat zur fristlosen Kiindigung, ohne dass hieraus ein Anspruch auf
Schadensersatz abgeleitet werden kann. Erbrachte Leistungen werden dann
anteilig, ggf. zeitanteilig abgerechnet.

10. Zuriickbehaltungsrecht

Der Auftraggeber kann gegeniiber AKW nur mit solchen Gegenanspriichen
aufrechnen, die von AKW anerkannt oder rechtskraftig festgestellt sind. Ein
Zurlickbehaltungsrecht, das nicht auf demselben Vertragsverhéitnis beruht,
kann der Auftraggeber nicht austiben. Sollte sich herausstellen, dass der
Auftraggeber nur (iber eine eingeschrénkte Bonitét verfigt, so ist AKW auch
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nachtraglich berechtigt, eine angemessene Vorauszahlung oder eine an-
derweitige Besicherung lhres Vergitungsanspruches zu verlangen und
Ihre Leistungen bis zu deren Bewirkung zuriickzuhalten.

11. Nutzungs- und Eigentumsvorbehalt

Die Ubertragung der in Punkt 4 beschriebenen Nutzungsrechte erfolgt erst
nach vollstdndiger Bezahlung des hierfiir vereinbarten Honorars. An gelie-
ferten Waren behalt sich AKW das Eigentum bis zur Bezahlung vor.

12. Gewahrleistung

Mangelanspriiche bestehen nicht bei nur unerheblicher Abweichung von
der vereinbarten Beschaffenheit/Leistung oder bei nur unerheblicher Be-
eintrdchtigung. Bei berechtigten Méngelriigen erfolgt nach Wahl von AKW
Méngelbeseitigung oder Neuleistung. Der Auftraggeber hat AKW die zur
Nacherfiillung nach billigem Ermessen erforderliche Zeit und Gelegenheit
zu gewdhren. Gelingt es AKW nach zweimaliger Nacherfiillung nicht, ord-
nungsgemal und mangelfrei zu leisten, steht dem Auftraggeber nach der
Setzung einer Nachfrist und der Androhung, dass er nach Fristablauf zu-
riicktreten werde, das Recht zu, Riickgéngigmachung des Vertrages oder
Herabsetzung der Vergiitung zu verlangen. Ein Anspruch auf Schadener-
satz ist auBer bei vorsatzlichem oder grob fahrldssigem Handeln AKW oder
Ihrer Erfiillungsgehilfen ausgeschlossen.

13. Haftungsbeschrankung

AKW haftet in Fallen des Vorsatzes oder der groben Fahrlassigkeit des
Auftragnehmers oder eines Vertreters oder Erfiillungsgehilfen nach den
gesetzlichen Bestimmungen. Im Ubrigen haftet AKW nur nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz, wegen der Verletzung des Lebens, des Korpers oder
der Gesundheit oder wegen der schuldhaften Verletzung wesentlicher Ver-
tragspflichten. Der Schadensersatzanspruch fiir die Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten ist auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden
begrenzt. Die Haftung von AKW ist auch in Féllen grober Fahrlassigkeit
auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden begrenzt, wenn kei-
ner der oben genannten Ausnahmefalle vorliegt. Die Haftung fiir Schaden
durch den Liefergegenstand an Rechtsgiitern des Auftraggebers, zum Bei-
spiel Schaden an anderen Sachen, ist jedoch ganz ausgeschlossen. Dies
gilt nicht bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit oder wegen der Verletzung
des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit. Die vorstehenden Rege-
lungen gelten bei allen Schadensersatzforderungen neben der Leistung
und Schadensersatz statt der Leistung, gleich aus welchem Rechtsgrund,
insbesondere wegen Méngeln, der Verletzung von Pflichten aus dem
Schuldverhéltnis oder aus unerlaubter Handlung. Sie gelten auch fiir den
Anspruch auf Ersatz vergeblicher Aufwendungen. Soweit AKW gleichwohl
haftet, ist die Haftung auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden
und der Hohe nach auf den doppelten Auftragswert begrenzt.

14. Datenschutz

AKW nimmt den Datenschutz ernst. Fiir unterschiedliche Prozesse wer-
den auch personenbezogene Daten bendtigt, erhoben, verarbeitet und
gespeichert. Situationsabhéngig werden Unternehmen, Name, Anschrift,
Geschlecht, Geburtsdatum, Kundennummer, Telefonnummer, Faxnummer,
Bankverbindung, Zahlungsart und E-Mail-Adresse erhoben und gespei-
chert. Bei elektronischen Zahlungsverfahren kdnnen Daten gema® dem
jeweiligen Verfahren erhoben und gespeichert werden. Soweit die Zustim-
mung des Vertragspartners vorliegt, kénnen erhobene und gespeicherte
Daten in vertraglichem Rahmen an Geschéftspartner weitergeben werden.
Auskunftsrecht: Sie kdnnen jederzeit Auskunft iiber die von uns iber Sie
gespeicherten Daten bekommen. Widerspruchsrecht: Sie kénnen jederzeit
Ihre Zustimmung zur Erhebung und Speicherung lhrer personenbezogenen
Daten widerrufen.

15. Gerichtsstand

Die Geschéftsraume von AKW sind fir beide Teile Erfiillungsort, wenn der
Auftraggeber nicht Verbraucher ist oder sich sein Wohnsitz auRerhalb der
Bundesrepublik Deutschland befindet.

Fiir alle Vertragspartner, die keine Verbraucher sind, gilt der Gerichtsstand
Berlin als vereinbart.
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